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Datos basicos

Nimero de créditos: 15,00 ECTS

Preinscripcién: A partir del 07/07/2020

Matricula: A partir del 01/09/2020

Imparticién: Del 21/10/2020 al 21/02/2021

Precio (euros): 775,00 (tasas incluidas)

Modalidad: A distancia

Plataforma virtual: Plataforma Virtual US

Procedimientos de Evaluacién: Pruebas, Trabajos, Portafolio

Direccién
Unidad Organizadora:
Departamento de Educacién Fisica y Deporte

Director de los estudios:
D. Jerénimo Garcia Fernandez

Requisitos
= Requisitos propios para el acceso a la Universidad.

Criterios de seleccién de alumnos: Curriculum y experiencia laboral/profesional
del/a candidato/a.

Objetivos

= Conocer las necesidades de la transformacion digital en organizaciones del deporte.

= Conocer herramientas y el uso de las tecnologias para la gestion de organizaciones
deportivas.

= Dominar herramientas digitales para la captacién y fidelizacién de consumidores

deportivos.

] SaEer utilizar plataformas digitales orientadas a la gestién del conocimiento y las

ersonas en organizaciones deportivas.

= Examinar posibilidades de gestion a través del big data en el sector del deporte.

= Conocer aspectos vinculados con la seguridad y |a1egis|aci6n en materia tecnolégica.

= Experimentar con plataformas tecnoldgicas del sector del deporte.

Comision Académica

D. Gabriel A. Cepeda Carrion. - Universidad de Sevilla - Administracién de Empre-
sas y Comercializacion e Investigacién de Mercados (Marketing)

D. Jerénimo Garcia Fernandez. Universidad de Sevilla - Educacion Fisica y Deporte
D. Manel Valcarce Torrente. - Valte Investment. Spin-off

Profesorado

D. Antonio Brocal Rodergas. - European Sports And Health Institute

D. Gabriel A. Cepeda Carrién. Universidad de Sevilla - Administracién de Empresas
omercializacion e Investigacion de Mercados (Marketing)

B. Iris Vanina Cérdoba Mondejar. - Global Sports Innovation Center

D. Jorge De Sebastian Pérez Manglano. - Unipublic S.A.

D. José Luis Felipe Hernandez. Europea de Madrid- Ciencias del Deporte

D. Jesis Fernandez Acevedo. - Consultoria y Auditoria Freelance

D. Manuel Fernandez Navas. Universidad de Malaga - Didactica y Organizacion Escolar

D?. Leonor Gallardo Guerrero. Univ. de Castilla La Mancha - Actividad Fisica y Deporte

D. Jerénimo Garcia Fernandez. Universidad de Sevilla - Educacién Fisica y Deporte

D. Antonio Andrés Gémez Ruiz. - Aossa Global S.A.

D. Hugo Lépez Carril. - Starlite Catalana Occidente

D. Pablo Lépez de Vifiaspre Garcia. - WSC Consultin

D. Andros Mariano Montilla. - Technogym Trading S.A.

D. Diego Moya Najera. - Fitness VerticarJeff

D. Juan Manuel Murua Gonzilez. - MURUA

D. José Luis Roldan Salgueiro. Universidad de Sevilla - Administracién de Empresas
omercializacién e Investigacion de Mercados (Marketing)

Ba.,Alejandra Maria Rosario Munno. - AEFA - Les Mills

D. Angel Sanz Contreras. - Spartan Race

D. Manel Valcarce Torrente. - Valte Investment. Spin-off

D. Ronald Gerardus Maria van Ginkel. - T-innova

D. Oriol Vinzia Pefarroya. - Andjo

D. Federico Winer. Loughboroqu {Jniversity - Institute for Sport Business

Asignaturas del Curso

Médulo/Asignatura 1. Tecnologia, clubes y empresas deportivas

Niimero de créditos: 1,00 ECTS

Contenido: = Transformacion digital de clubes y empresas deportivas. ® Evolucién de la
tecnologia en el deporte. ® Aplicaciones de la tecnologia en el deporte. = Perspectivas
de futuro en el deporte a través de la tecnologia.

Fechas de inicio-fin: 21/10/2020 - 25/10/2020

Médulo/Asignatura 2. Tecnologia aplicada al marketing deportivo

Nimero de créditos: 4,00 ECTS

Contenido: ® Inbound marketing. = Elementos del marketing digital. = Publicidad digital
orientada para organizaciones deportivas. ® Herramientas de gestion del cliente en el
deporte: ERP y CRM. = Redes sociales y deporte.

Fechas de inicio-fin: 26/10/2020 - 22/11/2020

Médulo/Asignatura 3. Tecnologia aplicada a la gestién del
conocimiento y los recursos humanos

Nimero de créditos: 2,00 ECTS

Contenido: = Tecnologias de la informacién en la economia digital del deporte. = Sis-
temas de soporte a la gestion deportiva. ® Sistemas de gestion del conocimiento en el
sector deportivo.

Fechas de inicio-fin: 23/11/2020 - 06/12/2020

Médulo/Asignatura 4. Big data aplicado a la gestién de servicios
deportivos

Nimero de créditos: 3,00 ECTS

Contenido: ® Introduccién al Big Data en los servicios deportivos. ® Técnicas y tecno-
logas aplicables a los servicios deportivos. ® Aplicacion del Big Data a los servicios de-
portivos. ® Del Smart data al big data. ® Control y sequimiento de usuarios y técnicos

deportivos a través de la tecnologia.
Fechas de inicio-fin: 07/12/2020 - 17/01/2021

Médulo/Asignatura 5. Gestion de eventos deportivos y tecnologia

Nimero de créditos: 2,00 ECTS

Contenido: ® Eventos deportivos y tecnologia. ® Produccién audiovisual y tecnologia en
el deporte. = Entretenimiento, fans, tecnologia y deporte. ® E-sport y entornos off-online.
Fechas de inicio-fin: 18/01/2021 - 31/01/2021

Médulo/Asignatura 6. Seguridad y legislacién aplicada en
tecnologia deportiva

Nimero de créditos: 1,00 ECTS

Contenido: ® Normativa legal en las tecnologias aplicadas para la gestién de organi-
zaciones deportivas. ® Normativa legal en marketing digital. = Medidas de sequridad
digital en el dmbito deportivo.

Fechas de inicio-fin: 01/02/2021 - 07/02/2021

Médulo/Asignatura 7. Softwares y plataformas digitales para
organizaciones deportivas

Niimero de créditos: 2,00 ECTS

Contenido: ® Realidades en el sector digital del deporte. ® Plataformas digitales en el
sector deportivo. ® Toma de decisiones a través de la tecnologia y el deporte.

Fechas de inicio-fin: 08/02/2021 - 21/02/2021
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